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Sitzgelegenheiten, Grun- und Wasserflachen sowie
gastronomische Angebote sind den Befragten am wichtigsten.

Wichtige Punkte, um gleichermafBen einen kulturellen Wirkungsraum UND
einen Ort der Begegnung entstehen zu lassen

Sitzgelegenheiten und Tische _ 50%
Grin- und Wasserflachen _ 50%
Gastronomische Angebote _ 50%
sauberkeit und Sicherheit ([ N -

Hochwertigkeit der verwendeten Materialien und der _
By 39%
Stadtmobel
Ruhe vom stadtischen Trubel - 17% Q
W-LAN, Ladestationen und digitale Angebote - 17% Der 78% der Befragten

hat 3 Antwort-

madglichkeiten genutzt.

Kulturelle Angebote 11%

Frage: Das Opernhaus der Zukunft Opernhaus soll uber einen attraktiv und offen gestalteten AuBenbereich mit einladender

Atmosphére verfiigen. Es soll gleichermaBen ein kultureller Wirkungsraum und ein Ort der Begegnung entstehen. Was waére fir Sie N . . . .
2 besonders wichtig, um einen derartigen 6ffentlichen Ort entstehen zu lassen? (max. 3) Diisseldorf Nahe trifft Freiheit

Basis: Alle Befragte, n=18



Am haufigsten wurde das Statement 2 in Kombination mit
Statement 4 und 6 genannt.

Top Kombination der Statements

264 N 25
286 [N -
184 [ 22
286 I >
437 I 2>
Nummerierung der Statements
182 [ 17 ’
287 R 7> 1: Sitzgelegenheiten und Tische
2: Grin- und Wasserflachen
6&7 I 17% 3: Ruhe vom stédtischen Trubel
4: Gastronomische Angebote
119%
1s6 NN ° 5: Kulturelle Angebote
188 N 11> 6: Sauberkeit und Sicherheit
. 7: Hochwertigkeit der verwendeten Materialien und der Stadtmdbel
283 T 11 8: W-LAN, Ladestationen und digitale Angebote
336 M 11>
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