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Um ein lebendiger Ort uber Abendvorstellungen hinaus zu sein,
sind Gastro und eine hohe Aufenthaltsqualitat am wichtigsten.

Wichtigkeit Angebote im Opernhaus der Zukunft

Hohe Aufenthaltsqualitat offentlicher Bereiche (z.B. _ 70%
Dachterrasse, Ruhezonen etc.)
Vielfaltiges Programm auf den verschiedenen Bihnen _ 40%
Bildungs- und Mittmachangebote _ 40% Q
Befragten (60%) hat 3
. Antwortmaglichkeiten
Services (Mietrdume; Information etc.) - 10% genutzt.
Frage: Das Opernhaus der Zukunft soll ein lebendiger Ort sein, der Menschen auch uber Abendvorstellungen hinaus ins Diisseldorf Nihe trifft Freiheit

2 Gebdude lockt. Welche Angebote wéaren Ihnen hierfir sehr wichtig? (max. 3)
Basis: Alle Befragte, n=20



Am haufigsten wurde das Statement 5 in Kombination mit
Statement 1 genannt.
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Frage: Das Opernhaus der Zukunft soll ein lebendiger Ort sein, der Menschen auch uber Abendvorstellungen hinaus ins
3 Gebdude lockt. Welche Angebote wéaren Ihnen hierfir sehr wichtig? (max. 3)

Basis: Alle Befragte, n=20

Nummerierung der Statements

1: Gastronomische Angebote

2: Ausstellungen

3: Vielfaltiges Programm auf den
verschiedenen Blihnen

4: Bildungs- und Mittmachangebote

5: Hohe Aufenthaltsqualitat 6ffentlicher
Bereiche (z.B. Dachterrasse, Ruhezonen etc.)
6: Services (Mietraume; Information etc.)

Diisseldorf Ndhe trifft Freiheit
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