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Besonders Musicals, Auffuhrungen fur Kinder und Jugendliche so-
wie neue, experimentelle Formate wiurden die Befragten anziehen.

Angebote neben Oper und Ballett im Opernhaus der Zukunft

Auffihrungen fir Kinder und Jugendliche - 25%

Neue, experimentelle Formate von Musiktheater und Ballett - 22%

Partizipative Projekte, z.B. mit Bdrgerblhnen, Schulen etc. - 14%

BUhnenformate Disseldorfs freier Szene (Tanz, Musik,
Theater)

8%

Frage: Das Opernhaus der Zukunft soll ein Programm fiir ein breites Publikum bieten, insbesondere fiir neue und junge . . . . B
Besucher*innen. Welche Angebote neben Oper und Ballett wiirden Sie besonders stark anziehen? Diisseldorf Nahe trifft Freiheit

Basis: Alle Befragte, n=36
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